Obchod

Obchod a marketing

Zastita kvality a chuti

Rok 2009 znamenal pro spole¢nost Zednicek fadu zasadnich zmén -
rozrostla se o vlastni vyrobni kapacity. Jak se spoletnosti podafrilo
zvladnout expanzi, o tom jsme hovorili s Ing. Jifim PurSlem, generalnim
reditelem koncernu Zednicek.

Jak se spole¢nosti dafi v komplikova-
né ekonomické situaci plnit své plany?
Nase zakladni zaméry byly uspgsné

naplnény. Zednicek ziskava novou tvar.
Nejsme jiz pouze obchodni spole¢nosti, ale
obchodné vyrobni spole¢nosti, resp. kon-
cernem, jehoz sou¢asti jsou vyrobni zavo-
dy Euroex v Mosté a Chovanecek

v LitomeéFicich, ve kterém jsme zahajili
vyrobu v pribéhu listopadu. Dalsi je malo-
obchodni divize zahrnujici obchodni sité
Eso-land a Mistr Reznicek, které dohroma-
dy provozuji 65 prodejen. Zednicek a.s.
funguje jako koordinator, jako velkoob-
chodni a servisni divize. Export na
Slovensko zajistuje Zedni¢ek Slovakia a na
Ukrajingé pUsobi spole¢nost Latorica.

Které¢ divize jsou pro spoleénost
v soucasné dob& nejvyznamnéjsi?

Cely koncern je fizen obchodné. Nej-
veétsi ddraz je v soucasné dobé kladen
pravé na marketing.

Jednim ze zékladnich kamend je rede-
sign znacky Bilbo - stézejni znacky pro
¢eské produkty vyrabéné v nasich zavo-
dech. Novy design se tyka celé produkto-
ve fady. Nasi filozofii bylo zaprvé zacho-
vat nazev znacky Bilbo, zadruhé pfinést

22 | Moderni obchod = 5/2010

- na trh tradiéni ¢eské uzeniny a zatreti,

zajistit, aby znacka byla ,jedla". Produkty,
které pro nas vyrabé&ji smluvni dodavatelg,
budou i nadale nést nazev Jelibo a Pa3ak.

Zaméfili jste se kromé designu
znacky také na receptury produktd?

Jednim z ddvodd, pro¢ jsme 3li do tak
naroc¢ného, v dnesni dobé riskantniho
projektu jako je investice do vlastni vyro-
by a jednotné znacky, je mit lepsi kontrolu
nad kvalitou a ekonomikou.

V sougasnosti nastavujeme nové prin-
cipy v hodnoceni kvality. Provadime revizi
sloZeni, oznac¢ovani produktd a vyrobnich
procest tak, abychom omezili pfitomnost
konzervantd, stabilizatord atd. | slogan
.Nékdo to rad libové..." spotfebiteldim
sdéluje, ze pokud chté&ji masitéjsi, chutove
vyzraly produkt, pak nase produkty jsou
ty prave. V zavodé v Mosté budou uz
v pribéhu léta veskere vyrobky bezlepko-
vé. Pracujeme také se skupinou tzv. dét-
skych produkt(. Jejich receptury jsou
upraveny tak, aby zbyte¢n€ nezatézovaly
organismus ditéte.
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na trhu. Na kazdém produktu naopak
chceme nabidnout néjakou pfidanou
hodnotu. Inspiraci je pro nas v tomto
sméru importované zboZi, které spliiuje

naro¢na kvalitativni kritéria a zarover je

cenove vyse polozené. Tento sortiment
uspésné prodavame jiz nékolik let a jeho
prodeje neovlivnila ani krize.
Jak reaguji na zmény obchodnici?
Spole¢nost Zedni¢ek spolupracuje
s vétsinou obchodnikd. Dnes se kromég
dovezenych produktd zaméfujeme
v komunikaci praveé na znacku Bilbo.
V tomto duchu se nesla i nase tunorova
prezentace, kdy jsme nasim zakazniklm-
obchodnikim pFedstavili celou paletu
zmén v baleni a znaceni produktd.
V soucasné dobé seznamujeme
s novym designem znacky spotfebitele.
Do konce dubna jsme sjednotili podle
nového vizualu veskeré zboZi na regalech.
Budete novy design komunikovat?
V pribéhu letni kampang chceme vyslat
zakazniklm jasné sdéleni o znacce Bilbo v
novém". Nasim cilem je zasahnout samo-
zfejmé co nejvice zakaznikl - obchodnich
partner(l - a ziskat v regalech co nejvice
pozic, tak abychom byli schopni se spotfe-
biteli komunikovat prostfednictvim vyrob-
ki a slogant s nimi spojenych.

Jaké jsou dal3i cile koncernu?
Chceme tady existovat jesté dalSich
dvacet a vice let a tomu podfizujeme ves-

keré rozhodovani. Vsichni akcionafi
a spole¢nici jsou sjednoceni vlastnickou
misi, kterd Fika: Tvofime hodnoty s uzna-
nim prace nasich predchldcu. Vyrobu
a prodej kvalitnich uzenin i jinych lahd-
dek vnimame jako zavazek pro pokraco-
vani femeslnych tradic a vyvolavani
dobrych pocitl téch, kdo budou jednou
hodnotit nasi praci.

VErime, Ze nase snaZeni a praci na pro-
duktech, zdkaznici oceni a budou se pro
nase vyrobky radi vracet. ek



